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W jaki sposéb marki wspétpracujg z mediami technologicznymi? Jakie dziatania ko-
mercyjne redakcje cenig najbardziej? Czy sztuczna inteligencja doprowadzi do gwalt-
townego wzrostu budzetéw promocyjnych? W swiecietgczacym branze IT i marketing
pewne jest tylko to, ze tempo zmian potrafi zaskoczy¢ nawet najbardziej doswiad-
czonych ekspertéow.

&

Aby lepiej zrozumiecC ten dynamiczny krajobraz, przeprowadzilismy badanie, ktorego ce-
lem byto podsumowanie najwazniejszych zjawisk roku 2025 oraz stworzenie prognozy dla
nadchodzgcych miesiecy. Skoncentrowalismy sie na wspotpracach komercyjnych i z tego
wzgledu proba badawcza zostata ograniczona do osob, ktore w redakcjach bezposred-
NIO zajmuja sie tego typu projektami - redaktorow naczelnych i przedstawicieli dziatow
sprzedazy. Na potrzeby badania przyjelismy, ze wspotprace komercyjne to projekty pratne,
W Ktorych realizacje zaangazowane sg marki. Szczegolnie artykuty partnerskie, dziatania
barterowe, kampanie display oraz w mediach spotecznosciowych - np. materiaty wideo na
Youtube czy TikTok.

Wyniki prezentujemy w niniejszym e-booku. Pracujgc nad nim, chcielismy stworzyc krotkie
kompendium wiedzy o tym, jak ewoluujg relacje miedzy mediami a markami technolo-
gicznymi oraz jakie kierunki wspotpracy beda kluczowe w najblizszej przysztosci. To mate-
riat przygotowany przede wszystkim dla zespotow marketingowych, specjalistow | agencji
PR, brand managerow, a takze wszystkich osob odpowiedzialnych za planowanie komu-
nikacji i kampanii mediowych w segmencie technologicznym. Mamy nadzieje, ze pomoze
on lepiej zrozumiecC aktualne oczekiwania redakcji oraz projektowac skuteczniejsze i bar-
dziej partnerskie dziatania.

Zapraszamy do lektury i dzielenia sie nig z partnerami biznesowymi - mamy nadzieje, ze
zawarte tu wnioski stang sie inspiracjg do jeszcze bardziej efektywnych dziatan komunika-
cyjnych.

Zespot PR WEC Communication

Na uwage zastuguje tez nasza poprzednia praca
100 DZIENNIKARZY VS PR, w ktorej analizowali-
SMmy potrzeby dziennikarzy zajmujgcych sie nowymi
technologiami, biznesem I marketingiem. Naszym
celem byto ustalenie, jak docieraCc do przedstawi-
cieli mediow | tworzyC tresci przyciggajace uwage.
Materiat jest nadal aktualny i warto do niego wra-
cac, by wykorzystacC zgromadzong w nim wiedze do
SWojej pracy.
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| WsPOLPRACE KOMERCYINE

PLATNE | BARTEROWE

- DUET, KTORY DZIALA

Nasze badanie rozpoczelismy od podsumowan. Na wstepie zapytalismy przedstawiciell mediow
o najpopularniejsze formy wspotprac komercyjnych, podejmowanych przez redakcje w 2025 roku.
Uzyskane odpowiedzi ujawnity bardzo wyrazng tendencje - prawie potowa ankietowanych wska-
zata na ptatne artykuty natywne. Na drugim miejscu (z wynikiem prawie 34,8 proc.) znalazty sie
z kolel wspotprace barterowe, wszystkie pozostate odpowiedzi uzyskaty doktadnie takg sama liczbe
gtosoOw, Wynoszaca 4,3 proc.

Jakie wspétprace komercyjne/redakcyjne najczesciej podejmo-
wall w 2025 roku klienci z branzy IT i nowych technologii?

AR Zakup artykutow natywnych

- Wspotprace barterowe

- Kampanie w social mediach

Mix: zakup artykutdw natywnych + wideo + social media

Artykuty w pakiecie z materiatami wideo (gtownie krotkie formy)
Deklaracja braku dziatan barterowych (jesli materiaty ptatne,
to ptatne, np. artykuty natywne)

O O

Juz pierwsze odpowiedzi z naszej analizy pokazaty nam bardzo klarowny
obraz tego, jak w 2025 roku wyglgdaty najczesciej realizowane dziata-
nia komercyjne w mediach technologicznych. Ptatne artykuty natywne
zdecydowanie zdominowaty zestawienie — potowa redakcji wskazata je
Jako gfowny format wspotpracy. To znak, ze marki wcigz stawiajq na tre-
scil, ktore naturalnie wpisujq sie w jezyk i styl publikacji, a jednoczesnie
pozwalajg opowiedziec o produkcie w bardziej angazujqQcy sposob.

Drugie miejsce, zajete przez wspotprace barterowe, potwierdza, ze ten

model nadal swietnhie sprawdza sie w Swiecie tech, gdzie mozliwosc
przetestowania urzadzen jest realng wartoscig zarowno dla redakcji, jak
I odbiorcow. Co ciekawe, wszystkie pozostate formy — mimo swojej roz-
norodnosci — uzyskaty identyczny poziom wskazan. To pokazuje, ze choc
rynek eksperymentuje z roznymi formatami, to w praktyce to wiasnie
natywne publikacje i barter pozostajg najbardziej sprawdzonymi i naj-
chetniej wybieranymi sposobami wspotpracy.

Dawid Nowak
PR Executive .....

WEC Communication
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I TORT FINANSOWY W 2025 R. '

MEDIA TECH
UWIELBIAJA

KONKURENCJE

|dac tropem ptatnych dziatan marketingowych, zapytalismy nastepnie o wysokosé budzetow pro-
mocyjnych. \W tym przypadku odpowiedzi nie byty juz tak jednoznaczne. Najwiecej ankietowanych
(30,4 proc.) wskazato na projekty o wartosci 10 - 20 tys. ztotych. Na drugim miejscu znalazty sie kam-
panie z budzetami do 10 tys. ztotych (26,1 proc.), natomiast trzecig pozycje zajety kwoty rzedu 20 - 50
tys (21,7 proc.). Stawke zamknety projekty o wartosci 50 - 100 tys. i wieksze. Uzyskaty one odpowiednio
131 8,7 proc. wskazan.

n Jakie kwoty Twoi klienci z branzy IT i technologii przeznaczali
w 2025 roku na wspotprace komercyjne?

Analizowane dane sugerujq, ze rynek marketingu
w mediach technologicznych jest stosunkowo ostrozny
finansowo, co widac po dominacji budzetow w prze-
dziale 10-20 tys. zt. Moze to wynikac z kilku czynnikow.
Po pierwsze, wiele marek technologicznych — zwtasz-
cza mniejszych producentow czy dystrybutorow
— operuje ograniczonymi srodkami | szuka kampa-
nii punktowych, zamiast szeroko zakrojonych dziatan
wizerunkowych.

Po drugie, media technologiczne cechujg sie duzg
konkurencjq i szybkim tempem tresci, dlatego reklamo-
dawcy czesto testujg mniejsze dziatania, by sprawdzic
10 000 — 20 000 7t ich efektywnosc przed skalowaniem budzetu. Podobne
wskazania dla kampanii do 10 tys. z¢ i 20-50 tys. z#
mogq swiadczyc o istnieniu dwoch rownolegtych
strateqgii: jedni reklamodawcy inwestujg minimalnie,
O -10 000 zt skupiajgc sie na zasiegu organicznym lub wspotora-
cach barterowych, inni zas budujg mate, ale reqularne
kampanie, ktore pozwalajqg im utrzymac widocznosc w
dtuzszym terminie. Istnieje tez mozliwosc, ze wybrane
21,7% 20 000 - 50 000 zt osoby W ramach tej ankiety wskazaty jednorazowe
dziatania, a nie sume wszystkich wspotprac danego
Klienta w roku.

13% 50 000 - 100 000 zt

Bartek Grzankowski

PR Executive
WEC Communication

) 8,7% Powyzej 100 000 zt

LRyt LS
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I SPRZET, KTORY RZADZIt. MEDIAMI TECH W 2025 :

TECH ZYJE RAZEM Z NAMI
- OD BIURKA PO KUCHNIE

Rok 2025 wyraznie pokazat, ktore kategorie sprzetu najmocniej przyciggaja uwage marek i odbior-
cOW W Swiecie nowych technologii. Analiza najczescie] promowanych urzadzen ujawnia nie tylko
preferencje producentow, ale tez realne potrzeby uzytkownikow - od sprzetu gamingowego, przez
modernizacje komputerdow, po codzienne gadzety, ktore coraz smielej przebijaja sie do polskiego
rynku tech. Ten fragment raportu rzuca Swiatto na to, jakie urzadzenia dominowaty we wspotpracach
kKomercyjnych | co mowi to o Kierunku, w jakim zmierza branza.

A jakie urzadzenia promowane byly najczesciej? Odpowiedzi byty bardzo zroznicowane. Najwie-
cej gtosow (30,4 proc.) zdobyly komputery i notebooki gamingowe. Na kolejnych miejscach (z wy-
nikiem odpowiednio 21,7 i 21,5 proc.) znalazty sie podzespoty i peryferia komputerowe oraz inne.
Tuz za podium (8,7 proc. wskazan) uplasowaty sie urzadzenia matego AGD.

B Jakie urzadzenia i sprzet elektroniczny byty w roku 2025
promowane najczescie)?

(A7 Komputery i notebooki gamingowe
Podzespoty i peryferia komputerowe

nne

Smartfony

Urzadzenia matego AGD ...........-.........

Wyniki jasno pokazujq, ze w 2025 roku wspotprace komercyjne w mediach
tech najmocniej skupiaty sie na kategoriach, ktore napedzajg zarowno
ruch, jak i realne zainteresowanie czytelnikow. Najczesciej promowane
byty laptopy | komputery gamingowe — segment, ktory od lat jest jed-
nym z najoewniejszych ,magnesow” dla odbiorcow i naturalnym polem
do dziatan marek.

Tuz za nimi znalazty sie podzespoty oraz peryferia, co swietnie wpisuje
sie w trend upgrade’owania sprzetu i budowania bardziej zaawanso-
wanych stanowisk do pracy i rozrywki. Stabilnie trzymajg sie smartfony,
a rosngca obecnosc matego AGD pokazuje, ze granica miedzy techno-
logiq a lifestyle'em coraz bardziej sie zaciera.

Filip Wegrzyn

Junior PR Executive .....

WEC Communication
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| AlDzIELI BUDZETY :

Al WZMACNIA

BUDZETY REKLAMOWE?

W naszym badaniu nie mogto tez zabrakngc¢ watku sztucznej inteligencji. Bardzo ciekawe odpowie-
dzi przyniosto pytanie o wpltyw Al na wysokos¢ budzetéow promocyjnych. Lekko ponad potowa
ankietowanych zadeklarowata, ze w ogoéle takiego zwigzku nie zauwazyla, a 30,4 proc. badanych
zaobserwowato niewielkie wzrosty. Sprzeczne opinie wskazujace na spadki i znaczne wzrosty ze-
oraty po 8,7 proc. gtosow.

Czy Twoim zdaniem wprowadzenie na rynek szerokiej gamy
produktow Al przyczynito sie do zmiany budzetow promocyjnych
w 2025 roku?

Nie, produkty Al nie miaty wptywu

Tak, odnotowano niewielkie wzrosty

Tak, odnotowano znaczne wzrosty

Tak, odnotowano spadki

k =

trwatg zmiang struktury rynku. Al nie tylko zwieksza efektywnosc kampanii, ale real-
nie napedza wzrost inwestycji po stronie reklamodawcow. Prognozy PwC pokazujq,
ze segment reklamy cyfrowej rosnie juz dwukrotnie szybciej niz konsumpcja mediow,
a to oznacza, ze marketerzy widzqg bezposredni zwrot z rosngcego wykorzystania
technologii Al w digitalu.

Wptyw sztucznej inteligencji na wydatki reklamowe jest dzis nie tyle trendem, ile .....

Dynamicznie rozwija sie takze obszar tzw. creator economy. Wedtug IAB wydatki na
kampanie z tworcami osiggnqg 37 mld dolarow, co oznacza az 26-procentowy Wzrost
rok do roku. Ta skala nie bytaby mozliwa bez generatywnego Al, ktore pozwala mar-
kom szybciej tworzyc tresci, dopasowywac je do wielu formatow | wspotpracowac
zZ tworcami na znacznie wiekszg skale.

Al stagje sie rowniez narzedziem, ktore nie tylko zwieksza skutecznosc, ale tez uwalnia
budzety. Automatyzacja, precyzyjne targetowanie | btyskawiczna produkcja kreacji
obnizajg koszty operacyjne, dzieki czemu firmy mogaqg reinwestowac oszczednosci
w kolejne dziatania reklamowe. W efekcie nawet przy podobnych lub nieznacznie
wyzszych budzetach catkowita intensywnosc dziatan marketingowych rosnie.

Krotko mowigc: Al nie tyle zastepuje budzety reklamowe, ile je wzmacnia — umoz-
liwia szybciej rosnqc tym obszarom, ktore juz dzis sQ w centrum uwagi marketerow.

Katarzyna Pilawa

Communications Manager o e e

WEC Communication
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| co, cpziE | KIEDY o
NAJWAZNIEJSZE

WYDARZENIA 2026

Co nada rozpedu ,techowi” w 2026 roku? Zamiast jednego dominujgcego trendu widzimy kilka sil-
nych osi rozwoju, ktorych dalsze losy bedziemy obserwowac na najwiekszych konferencjach techno-
logicznych. W styczniu zobaczylismy juz:

) CES 2026 - Las Vegas (6 - 9 stycznia 2026)

GCeneratywna Al wychodzi poza software - producenci zaprezentowali nowej klasy ,Al PC" oraz rozwigzania
Z pogranicza smart home i robotyki domowej.

A juz wkrotce bedziemy mieli okazje sprawdzic, co giganci i wschodzace gwiazdy branzy tech
pokazga na:

E Mobile World Congress 2026 - Barcelona (2 - 5 marca 2026)

Skupi sie nha ewolucji mobilnosci: smartfony i wearables, a takze rozwoj infrastruktury telekomunikacyjnej,
W tym przygotowania pod coraz bardziej rozwijane 6C.

] NVIDIA GTC 2026 - San Jose (16 - 19 marca 2026)

Przyspieszenie rozwoju Al w biznesie i przemysle, prezentacja nowych generacji akceleratorow GPU oraz
metod trenowania | wdrazania duzych modeli jezykowych.

E WWDC 2026 (Apple) - Cupertino / online (czerwiec 2026)

Tradycyjnie skupienie na ekosystemie Apple, nowe narzedzia dla deweloperdw, gtebsza integracja Al z sys-
termami operacyjnymi oraz rozwoj aplikacji dziatajgcych na wielu urzadzeniach - od iPhone'a po Vision Pro.

) IFA 2026 - Berlin (4 - 8 wrzesénia 2026)

Pokaze jak technologie trafiajg do masowego odbiorcy: inteligentne AGD, energooszczedna elektronika
uzytkowa i urzadzenia ,smart” coraz czescie] wykorzystujg Al do optymalizacji pracy, personalizacji | zarzg-
dzania energia.

Choc to tylko przewidywania, wyraznie widac, ze te wydarzenia przestaty byC wytgcznie przegladem gadzetow.
Dzis sa poligonem doswiadczalnym dla strategii produktowych i komunikacyjnych - miejscem, gdzie firmy
testujg narracje wokot Al, zrOwnowazonego rozwoju, prywatnosci czy automatyzacji.

Ale to poprzez media technologiczne prezentowane tam rozwigzania zyskuja realny rozgtos: redakcje selek-
cjonujg premiery, nadajg im kontekst | decydujg, ktore innowacje stang sie punktami odniesienia dla rynku.
W efekcie to nie pojedyncza konferencja, lecz synergia CES, MWC, GTC, WWDC, IFA i wielu innych wyzna-
cza dzis kierunek, w ktorym zmierza technologia. Jednak to, o czym bedziemy mowic najgtosniej, zdecyduja
wiasnie media, dlatego w kolejnej czesci Trendbooka skupiamy sie na przewidywaniach dziennikarzy doty-
czacych 2026 roku.

S

vw CO, GDZIE | KIEDY
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| PRZYSZtOSC WSPOt PRAC KOMERCYJINYCH

W BRANZY

NIE ZAJDA WIELKIE ZMIANY

W drugiej czesci badania skoncentrowalismy sie na przewidywaniach dotyczgcych roku 2026. Zacze-
liSmy ponownie od pytania o wspotprace komercyjne i uzyskalismy bardzo podobne odpowiedzi.
Prawie potowa badanych kolejny raz wskazata na artykuty natywne, a na drugim miejscu (z wyni-
kiem 26,1 proc.) zndw znalazty sie projekty barterowe. Do zmiany doszto jednak na pozycji trzeciej,
gdzie tym razem 8,7 proc. wskazan zebraty kampanie social media.

Jakich dziatan komercyjnych ze strony klientéw z branzy IT
| nowych technologii spodziewasz sie w roku 2026 najbardzie)?

Zakupow artykutow natywnych

Wspotprac barterowych

Kampanii w social mediach

Kampanii display

Mix: zakup artykutow natywnych + wideo + social media
Kontynuacja artykutow

4,3% Peten mix dziatan

— 0O =

Porownujgc najczestsze dziatania komercyjne z 2025 roku ze spodziewanymi na 2026
rok, mozemy dojsc do wniosku, ze w branzy nie zajdq wielkie zmiany. Potowa ankie-
towanych redakcji zaktada, ze najczestszq formag wspotpracy bedzie zakup artykutow
natywnych, a na drugim miejscu wspotprace barterowe. Nie jest to duze zaskoczenie,
co zresztq zdefiniowat Dawid analizujgc wynik z ubiegtego roku.

Odnotowujemy natomiast niewielki wzrost w przypadku kampanii w social mediach.
Wiskazuje to na zwiekszone zainteresowanie potencjalnych partnerow takq formaq
promocji lub jej rosngcq skutecznoscig na tle pozostatych dziatan reklamowych.
Wydaje sie byc to naturalnym i wtasciwym krokiem naprzod dla marek, ktore chcg
zwiekszyC sprzedaz i swiadomosc swoich produktow. W koncu najbardziej powszech-
nymi i zaangazowanymi grupami odbiorcow platform SoMe sg najmtodsze pokolenia
I mtodzi dorosli, dla ktorych w wielu przypadkach jest to gfowny sposob spedzania
czasu wolnego, rozrywki czy nhawet pozyskiwania informacji o swiecie czy wartych
zakupu produktow. Coraz wiecej przedstawicieli wspomnianego srodowiska staje sie
swiadomymi nabywcami oraz posiadaczami wiasnego budzetu.

Idgc za tym, w ciggu kilku najblizszych lat powinnismy zaobserwowac zauwazalny,
a nie tylko kilkuprocentowy, wzrost promocji w social mediach, a kto wie - w przyszto-
sci by¢ moze nawet kompletng dominacje na tle pozostatych dziatan komercyjnych.

Filip Wegrzyn

Junior PR Executive .l.l.l.l.l.l.l.l.l.l.

WEC Communication
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I PARTNERSTWA PONAD WSZYSTKO = E =

3
ZWYCIEZCA L
BYL TYLKO JEDEN R

W plebiscycie na najbardziej atrakcyjny model wspotpracy komercyjnej w roku 2026 zwyciezca byt
tylko jeden. Okazaty sie nim dlugotrwate partnerstwa (np. cykle publikacji), na ktére gtos oddato
az 73,9 proc. respondentow. Na drugim miejscu (z wynikiem 13 proc.) znalazty sie wspotprace barte-

rowe.

Jakie formy wspotpracy z markami z branzy IT i nowych tech-
nologii beda dla Ciebie najbardziej atrakcyjne w 2026 roku? "

/el Ditugoterminowe partnerstwa

13% Wspotprace barterowe
4,3% Zarowno wspotprace eventowe, jak | barterowe

4,3% Promocja produktow poprzez TikTok

4,3% Peten Mix

Dane z badania bardzo wyraznie pokazujq, ze redakcje technologiczne
chcq dzis grac z markami ,,na dtugi dystans”. Ponad 73,9% responden-
tow wskazuje dtugoterminowe partnerstwa — takie jak cykle publikacji
czy state formaty — jako najbardziej atrakcyjny model wspotpracy w 2026
roku. To sygnat, ze media oczekujg przewidywalnosci, ciQgfosci i mery-
torycznego wktadu, a nie tylko pojedynczych, gtosnych kampanii. Na
drugim miejscu znalazty sie wspotprace barterowe (13%), ktore wciqz sg
Istotnym wsparciem, zwtaszcza dla mniejszych redakcji, ale wyraznie nie
zastepujq stabilnych, ptatnych modell.

Pozostate formy — kampanie jednorazowe, dziatania eventowe czy pro-
mocje na TikToku — pozostajg dodatkiem, a nie osiq strategii. DIa marek
0zNnacza to koniecznosc myslenia o komunikacji w kategoriach progra-
mow | partnerstw, z jasno zaplanowanq sciezkq publikacji, wspolnymi
celami i dtugofalowym budowaniem relacji z mediami.

Marcin Surmacz

PR Executive
WEC Communication
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| TESTY MOWIA ZA MARKI i

TESTY
NAJSKUTECZNIEJ

PRZEKAZUJA INFORMACJE

Niemal rownie jednoznaczna byta odpowiedz dotyczgca najpopularniejszych komercyjnych tresci
redakcyjnych. \W tym przypadku niekwestionowanym liderem okazaty sie recenzje sprzetu, ktore
z wynikiem 65,2 proc. ponad dwukrotnie wyprzedzity artykuty eksperckie (30,4 proc. gtosow).

n Jakie formaty komercyjnych tresci redakcyjnych beds
Twoim zdaniem najpopularniejsze w roku 20267

R

Syl Recenzje sprzetu

Artykuty eksperckie

Format zalezny od strategii
kKomunikacyjnej marki

L L LTS

Nic dziwnego, ze najwiekszg popularnoscig w mediach technologicznych
niezmiennie cieszq sie recenzje sprzetu. Testy sq najbardziej prak-
tycznq formaq przekazywania informacji o technologiach, lubiang przez
samych dziennikarzy i ich odbiorcow. To takze doskonata metoda pro-
mocji, pokazujqgca, ze za kazdqg markq kryjq sie konkretne rozwigzania
‘z krwi [ kosci” - czasem bliskie ideatu, a niekiedy zmagajgce sie z roznymi
niedoskonatosciami.

Adam Nietresta

Senior PR Executive
WEC Communication

TESTY MOWIA ZA MARKI | 10
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| VIDEO IS THE KING -:=

JESLI MARKA NIE GRA WIDEO
TO NIE GRA NA BOISKU
WSPOLCZESNEGO INTERNETU

W kolejnym pytaniu postanowilismy troche bardziej szczegdtowo zbadac temat komercyjnych kam-
panii w social mediach. Kategorie te niepodzielnie zdominowaty krétkie formaty wideo, na kto-
re wskazato az 86,4 proc. ankietowanych. Na kolejnej pozycji znalazty sie ex aequo podcasty oraz
kampanie i konkursy angazujgce spotecznosé. Zdobyty one po 30,4 proc. gtosow.

5
255

\

Jakiego rodzaju wspotprace w social mediach beda Twoim zda-
Nniem najpopularniejsze w roku 20267

WA Krotkie formaty wideo

30,4% Podcasty

.
30,4% Konkursy | kampanie angazujgce
S
21,7% Dtugie formaty wideo
. >
17,4% Streaming live
.
13% Karuzele lub serie postow
S
8,7% Posty i infografiki
)
4,3% Wideorecenzje sredniej dtugosci
&
0% Nagrania audio

Wiszystkie sygnaty z badan | raportow z ostatnich lat wyraznie pokazujq, ze w 2026 roku
krotkie formy wideo — takie jak reelsy, TikTokowe shorty czy YouTube Shorts — bedq jeszcze
silniej dominowac przestrzen internetu. Juz dzis algorytmy najpopularniejszych platform
konsekwentnie premiujq dynamiczne, kilkunasto- lub kilkudziesieciosekundowe tresci.
Badania z 2024 | 2025 roku pokazujq, ze systemy rekomendacji sg projektowane tak, aby
maksymalizowac zaangazowanie uzytkownika, a to wiasnie krotkie wideo najskutecznief
zatrzymuje uwage | generuje reakcje. W praktyce oznacza to jedno: jesli marka nie gra
wideo, to znaczy, ze nie gra Na gtownym boisku wspofczesnego internetu.

Katarzyna Pilawa

Communications Manager
WEC Communication

vw VIDEO IS THE KING I
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| TORT FINANSOWY UROSNIE? "N EE 5 s

W czesci poswieconej prognozom na rok 2026 rowniez nie zapomnieliSmy o pienigdzach. \Wiek-
SzOSC respondentow (34,8 proc.) stwierdzita, ze budzety marketingowe w najblizszych miesigcach
oscylowac beda w granicach 20 - 50 tys. ztotych. Drugim najpopularniejszym wskazaniem byt prze-
dziat 10 - 20 tys. (26,1 proc.). Ciekawostke stanowi tez trzecia lokata, na ktorej (z wynikiem 17,4 proc.)
znalazty sie przewidywania bardzo skrajne - ponizej 10 000 i powyzej 100 000 ztotych.

Jakie kwoty klienci z branzy IT i technologii przeznacza
Twolm zdaniem na wspotprace komercyjne w 2026 roku?

757 20 000 - 50 000 zt

26,1% 10 000 - 20 000 zt

17,4%  O—10 000 zt

17,4% Powyzej 100 000 zt

4,3% 50 000 - 100 000 zt

Prognozy na 2026 rok wskazujq, ze branza spodziewd sie umiarkowanego
wzrostu lub stabilizacji budzetow marketingowych, co dobrze koresponduje
zwynikamiz 2025 r. Najwiecej respondentow (34,8%) przewiduje, ze kampa-
nie bedg miescic sie w przedziale 20-50 tys. zt, podczas gdy w poprzednim
roku zakres ten byt dopiero na trzecim miejscu. Sugeruje to stopniowe prze-
suwanie sie rynku w strone wiekszych inwestycji. Drugim najpopularniejszym
wyborem w prognozach jest budzet 10-20 tys. zt (26,1%), czyli przedziat, ktory
w 2025 r. dominowat (30,4%), co moze swiadczyC o tym, ze czesc mniejszych
dziatan naturalnie ewoluuje w kierunku projektow bardziej rozbudowanych
| kosztowniejszych.

Na uwage zastuguje tez wzrost najwyzszej kategorii kwotowej powyzej
100 000 ztotych. Moze to sugerowac wzrost zapotrzebowania redakcji
lub lepsze perspektywy finansowe branzy. Ogolny obraz pokazuje wiec rynek
w fazie umiarkowanego wzrostu, przy jednoczesnym utrzymaniu segmentu
niskobudzetowego i pojawiajgcych sie sygnatach budzetowej polaryzacji.

Bartek Grzankowski

PR Executive
WEC Communication

vw TORT FINANSOWY UROSNIE?
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I 2026 POD ZNAKIEM GAMINGU? o

GRAMY, NIE DZWONIMY

Zaskoczen nie byto natomiast w kwestii promowanych w 2026 roku urzadzen. Podobnie jak po-
orzednio, ankietowani najczesciej zwracali uwage na komputery i notebooki gamingowe, podze-
spoty i peryferia komputerowe oraz sprzet matego AGD. Kategorie te zebraty odpowiednio 30,4,
217 113 proc. gtosow.

n Jakie urzadzenia i sprzet elektroniczny beda Twoim ,
zdaniem promowane w roku 2026 najczescie]? '

Komputery | notebooki gamingowe
Podzespoty i peryferia komputerowe
Urzadzenia matego AGD

Smartfony

4,3% Smartwatche

nne e

Wyglgda na to, ze w 2026 roku swiadt tech-mediow dalej bedzie krecit
sie wokot gamingu i PC. Najwiecej gtosow zebraty laptopy | komputery
gamingowe (30,4%) oraz podzespoty | peryferia (21,7%) — czyli doktadnie
to, co daje najbardziej ,spektakularne” historie: klatki na sekunde, ray tra-
cing, customowe setupy. Ciekawie wypada tez mate AGD (13%) — widac,
ze redakcje coraz chetniej opowiadajq o technologii w kontekscie domu
| codziennych nawykow, nie tylko specyfikacji. Smartfony, tablety czy
smartwatche spadajg na dalszy plan, co mozna czytac tak: zeby w tych
kategoriach przebic sie z przekazem, nie wystarczy juz kolejny ,troche
szybszy” model — potrzebna jest naprawde mocna idea komunikacyjna.

Marcin Surmacz

PR Executive .....

WEC Communication

vw 2026 POD ZNAKIEM GAMINGU?
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| Al-DUZO sSZUMU, MALO ZMIAN? ;

Al WCIAZ JEST

NOWA TECHNOLOGIA

Na zakonczenie badania raz jeszcze wrocilismy do watku sztucznej inteligencji. Jak respondenci oce-
Nnili potencjalny wptyw Al na wysokosc budzetow marketingowych w 2026 roku? 43,5 proc. badanych
uznato, ze w ogole nie zmieni ona dotychczasowych stawek. \Wzrostow lub niewielkich wzrostow
spodziewa sie natomiast 34,8 i 17,4 proc. ankietowanych.

B Czy Twoim zdaniem rozwdj technologii Al przyczyni sie
do zwiekszenia budzetow promocyjnych w 2026 roku?

9728 Nie, produkty Al nie beda miaty wptywu
o Tak, przewiduje niewielkie wzrosty

W47 Tak, przewiduje wzrosty

4,3%

Sztuczna inteligencja, choc stata sie w ubiegtym roku najgoretszym
tematem medialnym, wcigz jest technologiqg howq, a perspektywy jej
rozwoju pozostajqg zagadkq. Przedstawiciele serwisow branzowych -
najlepiej zorientowani w kwestiach Al - doskonale zdajqg sobie z tego
sprawe | nadal podchodzg dosc sceptycznie do wptywu sztucznej inteli-
gencji na realny biznes. Czy majqg racje? Bez wqgtpienia wkrotce sie o tym
przekonamy:.

Adam Nietresta,

Senior PR Executive .-...
WEC Communication

vw Al - DUZO SZUMU, MALO ZMIAN?
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I SPODZIEWANE ZASKOCZENIE

DZIS |1 JUTRO

Al ZMIENIA RYNEK

W ramach przeprowadzonej ankiety dalismy tez mozliwosc wypowiedzenia sie na dwa pytania otwarte, zwig-
zane z najbardziej przetomowa technologig badz ustuga w 2025 roku oraz przewidywaniom na kolejny rok. Dzieki
temu odpowiadajgcy mieli szanse nieco szerzej opisac swoje podsumowania.

Zdecydowanie widac, ze Al sporo namieszata na rynku w ostatnim czasie, bo to ona okazata sie najczescie]
wskazywana w odpowiedziach. Ale najwyrazniej nie powiedziata jeszcze ostatniego stowa — wynika z zebra-
nych grosow. Wybralismy z nich kilka, ktore najszerzej pokazywaty zarowno podsumowanie zmian w 2025 roku,

jak I przewidywania na 2026.

B 2025

Co Twoim zdaniem bylo najbardziej przetomow3a
technologig/produktem IT/ustuga w 2025 roku?

Z pewnosciq byta to Al. Wiele osob moze tego nie
ZAUWAazyto, dle w ostatnim roku poziom rozumowa-
nia | jakos¢ modeli sztucznej inteligencji polepszyta
sie wielokrotnie. Dzis sam uzywam Al np. do projek-
towania systemow na stronach www — Al zna catg
dokumentacje od podszewki i potrafi dac mi odpo-
wiedz w sekunde na nurtujgce mnie pytanie, a hawet
WyJasnic mi mnostwo technicznych niuansow. Nadal
ja mam kontrole | projektuje system, ale zamiast
wertowac instrukcje i kombinowac mam obok
kompetentng pomoc. Cytujgc klasyka — o takiego
pomocnika nic nie robitem.

Daniel Kucner
=] Gameonly

2025 rok to ciggte inwestycje i ogromny rozwoj sztucz-
nej inteligencji, w tym agentowych systemow Al
dziatajgcych autonomicznie. Zrewolucjonizowaty one
SpPOSOb interakcji cztowieka z technologiq, przeksztat-
cajgc cyfrowych asystentow z prostych chatbotow
W agutonomiczne systemy zdolne do samodzielnego
planowania i wykonywania ztozonych zadan, auto-
matyzujac przeptyw pracy pomiedzy aplikaciami
| ustugami.

tukasz Lasak
] Interia

Lt Lty

W 2025 roku totalnym game-changerem okazaty sie
dla mnie nowe modele Al zwtaszcza ChatGPT | rozwoj
Sora. Nagle okazato sie, ze tworzenie tekstow, pomy-
Stow czy nawet krotkich wizualizacji moze byc szybkie,
intuicyjne i dostepne dla kazdego. Mam wrazenie, ze
to dopiero poczqgtek duzo wiekszej rewolucji.

Tomasz Rewers
] Moviesroom

B 2026

Jaki produkt/technologia/ustuga bedzie,
Twoim zdaniem, najgoretszym tematem
2026 roku?

Bez zaskoczenia — gtowne skrzypce ponow-
nie bedzie tu grato Al. Juz w tym roku
jakosc i mozliwosci modeli sztucznej inte-
ligencji wzrosty wielokrotnie. Przewiduje
dalsze doskonalenie tej technologii w 2026
I gorgco licze na Al w petni zintegrowane
Z systemem, ktore mogfoby wpisywac dane
do dowolnego kalendarza, tworzyc pliki czy
notatki w prosty sposob wyreczajgc nas
W mato interesujqgcych zadaniach. FUTURE
IS NOW!

Daniel Kucner
] Gameonly i

Programy do montazu wideo wykorzystu-
jgce Al do generowania filmow. Pierwsze
produkcje petnometrazowe stworzone
przez Al itd. Do tego sprzet, ktory bedzie ofe-
rowat narzedzia przyjazne dla tworcow Al
- nowe generacje smartfonow | kompute-
row osobistych.

Tomasz Rewers
=] Moviesroom

SPODZIEWANE ZASKOCZENIE I
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| PoDSUMOWANIE e

PODSUMOWANIE

- NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI

Wyniki naszego badania pokazujg, jak zmieniaja sie oczekiwania mediow technologicznych wobec
dziatan komercyjnych oraz jakie formaty majg najwiekszg wartosc dla redakcji. Zaczynajgc od klasycz-
nych artykutow natywnych, przez rosngce znaczenie tresci wideo, az po coraz dojrzalsze podejscie do

dtugofalowych partnerstw.

Jednoczesnie widac, ze nawet przy dynamicznym rozwoju sztucznej inteligencji branza patrzy
Nna Nnowe narzedzia z chtodnym pragmatyzmem, skupiajac sie przede wszystkim na wspotpracach,
ktore realnie wspieraja jakosC publikacji | buduja wiarygodnosc marek.

B 2025 B 2026

® Najpopularniejszg formag wspotpracy ® Dla mediow najbardzie] atrakcyjnym

marek z mediami byty w ubiegtym roku
ptatne artykuty natywne. Ich role pod-
kreslito 47,8 proc. uczestnikow naszego
badania.

Zdaniem 52,2 proc. badanych pojawienie
sie na rynku duzej liczby produktow Al
nie wptyneto w 2025 roku na wysokos¢
budzetéw promocyjnych.

modelem wspotpracy komercyjnej beda
w 2026 roku dtugotrwate partnerstwa
(np. cykle publikaciji). Zalezy na nich 73,9
proc. badanych.

Zdaniem 65,2 proc. przedstawiciell
mediow, najpopularniejszy content komer-
cyjny stanowic¢ beda w 2026 roku recenzje
sprzetu.

Kampanie social media zostang w 2026
roku zdominowane przez krétkie formaty
wideo. Opinie taka wyrazito az 86,4 proc.
ankietowanych.

S

PODSUMOWANIE - NAJWAZNIEJISZE WNIOSK]
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